Pogum za spremembo

Pripravite vse potrebne materiale za to vajo. Ce mladi ne poznajo te vrste
vaje, pripravite primer namisliene kampanije, ki jo predstavite v 2. koraku.
Natfo zberite teme, ki so primerne za namislieno kampanjo. Cilj je, da mladi
pripravijo svojo kampanjo na zanje pomembno temo. Pripravite tudi
izroCek za mlade, ki jim bo sluzil kot smernice pri oblikovanju kampanije.

Kratka navodila:

Najprej mladim predstavite koncept namisliene kampanje. Predstavite
primer, ki ste ga pripravili v 1. koraku. Nato z mladimi izvedite kratko
aktivnost viharjenja mozganov z njihovimi asociacijami o tem, kaj pomeni
namisliena kampanja zanje. Poudarite bistvene vidike namisliene
kampanje. Da bi dosegli svoj cilj, je pomembno, da znamo razmisljati
vnaprej in uporabiti k resitvam usmerjen pristop. Pomembno je tudi
razmisljati izven okvirjev in razumeti drugacne miselnosti. Preokvirjanje in
prilagajanje misli in nacrtov so prav tako bistveni vidiki, ko si prizadevamo
doseci spremembe.

Izvedba glavne aktivnosti:

Nato mlade enakomerno razdelite v majhne skupine. Njihova naloga je
oblikovati kampanjo ozavescanja o doloceni problematicni situaciji. V
nadaljevanju lahko najdete predloge o tfemah kampanj, vendar je vsaka
tema, ki je povezana in pomembna za zivljenja mladih, primerna za
namislieno kampanjo:

klimatske spremembe,
mediji in lazne novice,
varstvo okolja,
pravice zensk.

Mladim razdelite izroCke, ki povzemajo najpomembnejse vidike, ki jih
morajo upostevati pri oblikovanju svoje kampanje (f]. identifikacija
problema, pristop k iskanju resitve, s katerimi vescinami je mogoce dosedi
resitev, ali morda obstaja e kakSen nacin za reSevanje problema, katere
druge priloznosti Se obstajajo?). Mladim med vajo nudite potrebno
podporo. Na koncu skupine predstavijo svoje kampanje.
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podatkov, ki jih ta publikacija vsebuje."

Namisliena kampanja

Ta aktivnost spodbuja
sposobnost mladih, da
razmisljajo izven okvirjev. Ko
z mladimi obravnavate
teme, ki so zanje
pomembne, si krepijo
razlicne vescine, kot so
usmerjenost k resitvam,
sposobnost spreminjanja in
vescine razmisljanja, kot je
preokvirjanje.
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Priprava: 20 min.
lzvedba: 60 min.
Preverjanje u¢nega
napredka: 10 min.

Mladi na spletu raziscejo
kampanje, ki so jih izvajali
drugi mladi.
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Materiali:
Tabla
Pisala
lzrocek

Tukaj lahko zapiSete, kaj je
bilo ljudem vsec:
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3. korak - zaklju¢na faza

Po predstavitvi kampanj se z mladimi pogovorite o vaiji. Povprasaijte jin,
kako so dozivijali to aktivnost. Kaj so se naucili iz namisliene kampanje, kqj
je bilo zabavno, kaj tezko, kaj je predstavljalo izzive

Poudarite, da so Stevilne vescine, potrebne v namisljeni kampaniji,
bistvenega pomena tudi v vsakodnevnih Zivijenjskih situacijah. V zvezi s
tem se z mladimi pogovorite o nekaterih zivljenjskih situacijah, ki zahtevajo
te vescine. Na ta nacin se pri mladih ponovno okrepi razumevanje k
resSitvam usmerjenega vedenja.

Vasi zapiski:
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